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https://www.hochschuljobboerse.de

Uber 110.000 Studierende

Rund 400 Events jedes Jahr

Locations in Bayern und Siiddeutschland

19 beteiligte Hochschulen

DAS SIND DIE PRAXISTAGE

Die Praxistage sind ein Kooperationsprojekt der Hochschuljobbérse
und der 19 Career Services der bayerischen Hochschulen. Sie ermég-
lichen Studierenden praxisnahe Einblicke und Unternehmen friihe,
personliche Begegnungen mit Studierenden.

Die Praxistage finden zweimal jahrlich statt und sind fachbezogene
Mitmach-Tage, an denen Studierende ihr Studium im Spiegel realer
Praxis besser verstehen, Unternehmen kennenlernen und potenzielle
berufliche Schritte planen kénnen. Unternehmen und Organisationen
erhalten die Gelegenheit, ihre Arbeitswelt erfahrbar zu machen und
frih mit interessierten Studierenden ins Gesprach zu kommen - etwa
im Hinblick auf Praktika, Werkstudierendentatigkeiten, Abschlussarbei-
ten oder spatere Einstiege.

Dieser Guide unterstutzt Sie bei der Planung, Erstellung und Durchfih-
rung Ihres Praxistages.

Tipp: Prasentieren Sie sich ganzjahrig auf Hochschuljobbdrse.de - der
Karriereplattform fiir den akademischen Nachwuchs. So kénnen Stu-
dierende Ihr Unternehmen nicht nur im Rahmen der Praxistage, son-
dern auch daruber hinaus kennenlernen. Stellenanzeigen, Unterneh-
mensprofile und unser Insta-Format Nachgefragt! schaffen zusatzliche
Sichtbarkeit und Orientierung vor, wahrend und nach den Praxistagen.
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DAS UBERNEHMEN WIR
FUR SIE

= Bewerbung der Praxistage an den teilnehmenden Hochschulen
uber zentrale und lokale Kanale der Hochschuljobbérse und
ihrer Partner.

= Bereitstellen des Praxistage-Portals (www.praxistage.de), tiber
das Studierende nach Threm Unternehmen suchen konnen.

= Bewerbung der Praxistage tiber On- und Offline Marketing-
aktionen, Social Media-Kanéle sowie Presse- und Offentlich-
keitsarbeit Uber die Hochschulen und auf dem Campus.

= Bereitstellung von Vorlagen fiir die Bewerbung der Praxistage
auf Ihren eigenen Kanalen.

= Personlicher Support tiber Telefon und E-Mail bei allen Fragen
rund um die Praxistage.

BENEFITS FUR IHR
UNTERNEHMEN

Die Teilnahme an den Praxistagen ermdglicht Ihnen friihe Sicht-
barkeit und personliche Begegnungen mit Studierenden durch die
Kooperation mit 19 Partnerhochschulen.

=9 Sie zeigen Arbeitsweise, Praxisbezug und das Team Ihres Unter-
nehmens auf authentische Weise und schaffen so ein nachhaltig
positives Arbeitgeberimage.

19 Hochschulen laden ihre Studierenden zu Ihrem Praxistag ein.
Sie erhalten die Gelegenheit, interessierte Studierende frih
kennenzulernen und Kontaktflachen fur Praktika, Werkstudieren-
dentatigkeiten, Abschlussarbeiten und spatere Einstiege zu
schaffen.

Sie erhalten direkten Zugang zu mehr als 110.000 Studierenden
und sichern sich so die Fachkrafte fir morgen.
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BENEFITS
FUR STUDIERENDE

98 % der teilnehmenden
StUdIerenden emprhIen dle nerhochschulnetzwerk in Bayern. Davon profitieren Studierende
PraX|Stage welter. bei den Praxistagen:

= Unterschiedliche Unternehmen, Organisationen oder Branchen
entdecken und einen echten Einblick in den Arbeitsalltag des
eigenen Fachbereichs gewinnen.

Die Praxistage richten sich vorrangig an Studierende aus dem Part-

Unternehmen und deren Mitarbeitende authentisch im Arbeits-
umfeld erleben.

Aus erster Hand Informationen tber Mdéglichkeiten fir Praktika,

95 o/o der StUdierenden Sind Abschlussarbeiten, Werkstudierendentatigkeiten oder den
o oo Berufseinstieg erhalten.
begeistert von Prasenzformaten.

Vor Ort personliche Kontakte knUpfen und die Firmen hinter den
Stellenanzeigen auf www.hochschuljobboerse.de kennenlernen.

.Mir gefiel, dass der Schwerpunkt auf der prakti-

»Die Organisation war sehr qut und das Programm .1 liked the openness and warmth , )
” . , : schen Erfahrung lag und nicht nur auf Présenta-
kurzweilig und abwechslungsreich. Das Unterneh- with which the company managers/ ) . . )
, o p : s tionen. Eine perfekte Mischung aus Vortrégen und
men hat sich sehr viel Zeit genommen. engineers treated us with.

aktivem Mitarbeiten.”


http://www.hochschuljobboerse.de

GESTALTEN SIE IHREN
PRAXISTAG

Praxistage sind fachbezogene ,Mitmach-Tage”, damit Studierende
Ihr Unternehmen kennenlernen, Ihren Arbeitsalltag erleben und
ihr Studium in realer Praxis besser einordnen kénnen.

Der Schwerpunkt Ihres Praxistages sollte auf einem praxisnahen Pro-
gramm liegen. So kénnten Studierende beispielsweise Mitarbeitende
ganz unkompliziert wahrend ihres Arbeitstages am Arbeitsplatz, im La-
bor oder in der Fertigung begleiten. Natrlich kénnen Sie Studierende
auch bei einem Fachvortrag, einer Betriebsfiihrung oder einem spe-
ziell konzipierten Workshop Ihr Unternehmen naher erleben lassen - je
nach Méglichkeit und Kapazitat Ihrer Organisation.

Wichtig zu wissen: Die Studierenden melden sich unter den angege-
benen Kontaktdaten oder einem hinterlegten Portallink direkt bei
Ihnen an. Auswahl, Zu- oder Absage sowie die Kommunikation rund
um Ihren Praxistag erfolgen deshalb durch Sie als Unternehmen. Bitte
versenden Sie zeitnah eine Bewerbungseingangsbestatigung, nen-
nen Sie einen klaren Entscheidungszeitpunkt und senden Sie den zu-
gelassenen Studierenden wenige Tage vor dem Termin nochmals die
wichtigsten Informationen wie Treffpunkt, Agenda und Ansprechper-
son.

Falls Sie mit begrenzten Platzen arbeiten, empfiehlt sich eine Warteliste.
Auch bei geringerer Teilnehmerzahl empfehlen wir, den Praxistag durch-
zufuhren und so das Interesse der Teilnehmenden wertzuschétzen.

CHECKLISTE FUR DAS ERSTELLEN
IHRES PRAXISTAGES

Um den Studierenden eine bestmdgliche Vorstellung Ihres Praxis-
tages zu bieten, beschreiben Sie diesen moglichst genau. Hinter-
legen Sie im Onlineportal folgende Informationen:

2 Titel des Praxistages Formulieren Sie einen interessanten, informa-
tiven und passenden Titel fur Ihren Praxistag.

2 Teasertext, der Ihren Praxistag in etwa zwei Satzen pragnant und
ansprechend beschreibt.

2 Titelbild Bitte stellen Sie sicher, dass Sie ausschlieRlich Bilder, Fotos
und Grafiken verwenden, tber deren Bildrechte Sie verfiigen. Das For-
mat der Bilder sollte 16:9 betragen.

2 Firmeninfo Bitte fligen Sie einen kurzen, aussagekraftigen Text ein,
der Ihr Unternehmen flr Studierende verstandlich beschreibt - etwa
Arbeitsfelder, Entwicklungsmdglichkeiten und Einstiegspunkte.

2 Programm Sie gestalten den Praxistag ganz individuell - ob mit
praxisnahen Workshops, Betriebsfihrungen, Networking-Runden oder
Einzelgesprachen mit Fachabteilungen - genau solche Formate sind bei
den Studierenden sehr beliebt.

2> Rahmenbedingungen Nennen Sie moglichst klar Sprache, Zielgrup-
pe (z. B. Fachrichtung oder Semester), ggf. Voraussetzungen, Bewer-
bungsfrist und Riickmeldedatum.



BEST.PRACTICES FUR EINEN
GELUNGENEN PRAXISTAG

Besonders positiv werden Praxistage dann erlebt, wenn Studierende
echte Praxis, direkte Gesprache und personliche Einblicke erhalten.
Prasenzformate werden dabei klar bevorzugt. Hierauf kommt es zu-
dem besonders an:

2 Zeigen statt nur erzahlen
Planen Sie mindestens einen klaren Praxisanker ein, wie einen Rund-
gang, einen Workshop oder eine andere Mdglichkeit zum Mitmachen.

2 Nicht zu vortragslastig gestalten
Eine kurze Einordnung ist hilfreich. Noch starker wirken aber echte Ein-
blicke in Aufgaben, Produkte, Arbeitsplatze und Fachabteilungen.

» Fachliche Passung sichtbar machen
Nennen Sie moglichst klar, fir wen Ihr Angebot gedacht ist - z. B. Fach-
richtung, Semester, Sprache oder ggf. besondere Voraussetzungen.

2 Personlichen Austausch ermoglichen
Kleine Gruppen, offene Fragerunden und Gesprache mit Mitarbeiten-
den werden von Studierenden besonders geschatzt.

2 Bewerbungen zeitnah bestatigen
Senden Sie nach Eingang einer Bewerbung mdglichst schnell eine kur-
ze Eingangsbestatigung.

2 Entscheidungszeitpunkte nennen

Teilen Sie den Bewerberinnen und Bewerbern transparent mit, bis
wann sie wieder von Ihnen horen, z. B.: ,\Wir melden uns bis zum ... bei
Ihnen.”

2 Vor dem Termin nochmals erinnern

Senden Sie den zugelassenen Studierenden wenige Tage vor dem Pra-
xistag eine kurze Reminder-Mail mit Treffpunkt, Agenda, Ansprechper-
son und ggf. Anreisehinweisen.

» Mit Absagen und Nachriicken aktiv umgehen
Bitten Sie um kurze Riickmeldung, falls jemand trotz Zusage nicht teil-
nehmen kann. Bei begrenzten Platzen empfiehlt sich eine Warteliste.

» Teilnahmebestatigung ausgeben
Die Teilnahmeurkunde Ende des Praxistags ist ein wertiger Abschluss
und kam in den letzten Runden sehr gut bei den Studierenden an.

2 Auch kleinere Gruppen ernst nehmen

Selbst bei geringerer Teilnehmerzahl kénnen intensive Gesprache und
Einblicke einen sehr gelungenen Praxistag ermdglichen.

Wir wiinschen Ihnen viel Erfolg bei Ihrem Praxistag!




BEWERBEN SIE DIE PRAXISTAGE
UBER IHRE KANALE
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Wir bewerben die Praxistage uber die Hochschuljobborse und alle Por-

tale unserer Partnerhochschulen sowie unsere Social-Media-Kanale. Zu-
b) a
dem erfolgt die Kommunikation uber diverse On- und Offline-Medien. zﬁﬁgnﬁLsrTAGE

Ab jetzt

Durch die zusatzliche Bewerbung Ihres Praxistages Uber die Social-Me- ' You r anmelden SUMMER-EDITION 2025

dia-Kanale Ihres Unternehmens kénnen wir unsere Reichweiten wir-
kungsvoll biindeln und passende Studierende gezielt ansprechen.

Wir stellen Thnen alle Logos sowie Vorlagen fiir die Werbung auf Social-
Media als Download zur Verfligung.

Bitte verwenden Sie ausschlieBlich die offiziellen Logos und Visuals
fur die Bewerbung der Praxistage, um einen Wiedererkennungswert
zu gewahrleisten.

Verwenden Sie bei der Bewerbung der Praxistage auf Ihren Social-Me-
dia-Kanalen folgende Hashtags:

#praxistage2026
#hochschulpraxistage2026

Folgen Sie der Hochschuljobbérse auf Instagram und LinkedIn und
teilen Sie gerne unsere Praxistage-Beitrage!

https://www.instagram.com/hochschuljobboerse
https://de.linkedin.com/company/hochschuljobboerse


http://www.instagram.com/hochschuljobboerse
http://kunden.praxistage.de

WICHTIGE TERMINE

28.4.2026

4.5.-29.5.2026

12.5.2026

17.6.2026

Termin wird noch
bekannt gegeben.

22. - 29.7.2026

eec oo

Q&A

Q&A-Videokonferenz von 11.00 - 12.00 Uhr

Vorstellung der Praxistage und viel Zeit fiir Ihre Fragen

Anmeldezeitraum fiir Unternehmen zur
Teilnahme an den Praxistagen 2026

Q&A Session von 11.00 - 12.00 Uhr

Wie gestalte ich meinen Praxistag sinnvoll?

Studierende melden sich an
Das Praxistage-Portal ist online und die Studierenden

kénnen sich jetzt direkt bei Ihnen anmelden.

Bewerbung Ihres Praxistages

Machen Sie mit uns auf die Praxistage aufmerksam.

Q&A-Videokonferenz von 11.00 - 12.00 Uhr

Best practices - Was hat sich bewahrt, was eher nicht?

Praxistage

In diesem Zeitraum findet Ihr Praxistag statt.

VOR UND NACH
IHREM PRAXISTAG

Bitte versenden Sie zeitnah nach Eingang einer Bewerbung eine kurze
Bewerbungseingangsbestatigung und nennen Sie maglichst bereits
den Entscheidungszeitpunkt. Bitten Sie Studierende aul3erdem darum,
Ihnen kurz Bescheid zu geben, falls sie trotz Zusage nicht teilnehmen
kdnnen. Bei begrenzten Platzen empfiehlt sich eine Warteliste oder
Nachrucklogik. Bitte geben Sie den teilnehmenden Studierenden am
Ende des Praxistages eine Teilnahmebestatigung in Papierform aus.

Ihre Rickmeldung und die der Studierenden ist notwendig, um das For-
mat kontinuierlich weiterentwickeln zu kénnen. Wichtig ist in diesem
Zusammenhang auch die finale Teilnehmeranzahl Ihres Praxistages.

Feedback der Studierenden

Holen Sie bitte direkt wahrend des Praxistages Feedback bei den Stu-
dierenden ein - wir stellen Ihnen dazu einen Onlinefragebogen zur
Verfugung, den die teilnehmenden Studierenden bitte direkt vor Ort
ausfillen.

Feedback von Ihnen als Unternehmen

Wir bitten auch Sie um Ihre Rickmeldung zu den Praxistagen mit der
finalen Teilnehmerzahl, Ihren Eindriicken und Optimierungswiinschen
sowie naturlich auch mit Platz fir positives Feedback.



https://th-nuernberg.zoom.us/j/66272514313
https://th-nuernberg.zoom.us/j/66272514313
https://th-nuernberg.zoom.us/j/66272514313

WIE MELDEN SIE SICH ZU DEN
PRAXISTAGEN AN?

Vom 4.5. - 29.5.2026 haben Sie Zeit, Ihr Unternehmen fiir die Praxistage
anzumelden. So einfach geht es:

2 Online registrieren tiber Ihr Kundenkonto

2 Praxistag anmelden

2> Anmeldebestatigung erhalten

Haben Sie Fragen?

Dann kontaktieren Sie gerne unser Service-Team oder nehmen Sie an
unseren offenen Q&A Videokonferenzen unter diesem Link teil:
https://teams.microsoft.com/meet/39455139243443?p=1QzFMhEil-

Li7ZxNMrOe

Kontakt per Mail
praxistage@hochschuljobboerse.de

Praxistage-Portal
www.kunden.praxistage.de

Praxistage Seite fur Studierende
www.praxistage.de

PRAXISTAGE - PAKETE & PREISE

PRAXISTAGE PREMIUM

Teilnahmekosten: 950 Euro*
inklusive Unternehmensprofil fiir 12 Monate™

Fir noch mehr Sichtbarkeit vor, wahrend und nach
den Praxistagen: Mit dem Unternehmensprofil
bleiben Sie 12 Monate prasent. Die Praxistage-

Teilnahme ist in diesem Paket bereits enthalten!

PRAXISTAGE PUR

Teilnahmekosten: 300 Euro*

* Gemeinnutzige Organisationen erhalten bei Vorlage des Befreiungsbescheids 50 % ErmaRigung. ** Bereits bestehende
Unternehmensprofile werden um 12 Monate verlangert. Alle Preise verstehen sich zuziiglich Umsatzsteuer.


https://teams.microsoft.com/meet/39455139243443?p=lQzFMhEilLi7xNMrOe
https://teams.microsoft.com/meet/39455139243443?p=lQzFMhEilLi7xNMrOe
mailto:praxistage%40hochschuljobboerse.de?subject=
http://www.kunden.praxistage.de
http://www.praxistage.de

Feedback der Unternehmen zu den Praxistagen:

2 Der Tag war ein grofer Erfolg. Wir haben sehr positives
Feedback sowohl von den Studierenden als auch aus dem
Kolleginnenkreis bekommen, so dass wir nachstes Jahr gern
wieder dabei sind.

2 Eine tolle Maglichkeit, um Studierenden Einblick in die
Praxis und das Unternehmen zu geben. Vielen Dank!

2 Fiir uns war es die erste Teilnahme und wir:sind positiv
liberrascht. Es ist eine wunderbare Methode, den Studieren-
den die Rdumlichkeiten und den Spirit im Unternehmen zu
zeigen auf eine sehr authentische Art und Weise.

2 Aus unserer Sicht sind die Praxistage ein qutes Format fiir
Studierende einen ersten Einblick zu bekommen. Gleichzeitig
ist der Aufwand fiir die beteiligten Unternehmen iiberschau-

bar.




